AHUS FRIIDROTTSKLUBB

KOMMUNIKATIONSPLAN

Vart mal ar att ha en professionell, effektiv och engagerande kommunikation samt
marknadsforing av var klubb. Har kommmer vi att utforska var identitet, vara mal och
strategier samt innehall som utgor var kommunikation.
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ldentitet / Sida 3

Denna del ar karnan av var kommunikation och identitet da den identifierar
vilka vi ar som friidrottsklubb och var vardegrund. Syftet med och vilka mal
vi har i var kommunikation. Har identifierar vi var malgrupp, budskap, och
definierar tonen i var kommunikation.

Strategier / Sida 7/

Har presenteras en kort och dvergripande sammanfattning av de strategier vi
anvander i var kommunikation for att uppna vara mal samt framja klubbens
varumarke - bade internt och externt.

Innehall / Sida 9

Har utforskar vi vara kanaler, definierar vart innehall - fran tavlingsrapporter
till berattelser om vara idrottare, och ger en kort sammanfattning av var stra-
tegi i praktiken utifran innehall vi har i var kommunikation.
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IDENTITET

Har utforskar vi var vardegrund, tonalitet och de dvergripande malen som driver oss framat. Upp-
tack karnan av var identitet som forening, dar gemenskap, gladje och utveckling formar varje aspekt
av var kommunikation och marknadsforing, bade mot vara medlemmar och allméanheten.
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Var kommunikation vilar pa tre viktiga varderingar som formar var klubb.

Gemenskap:

Fran intensiva traningspass till adrenalinfyllda tavlingar — var gemenskap bygger pa en mentalitet
dar man pushar sina granser och utmanar sig sjalv. Vi delar gladje i varje framgang och stottar
varandra genom varje motgang. | var gemenskap ar vi inte bara idrottare, tranare eller eldsjalar; vi ar
ett team dar varje individ bygger var gemenskap.

Gladje:

Var gladje for friidrott ar inte bara kopplad till soliga dagar och latta framgangar; den formas ur
motgangar, beslutsamhet och 6vervunna utmaningar. Varje personligt rekord, varje medalj och varje
skratt bygger grunden for var sanna idrottsgladije. | var gemenskap ar gladjen inte bara ett resultat
av framgang; den ar sjalva drivkraften bakom var stravan att bli battre och utvecklas.

Utveckling:

Genom att vaga mota utmaningar och 6vervinna motgangar, inte bara som idrottare utan

som individer, lar vi oss vardefulla livslaxor. Varje personligt rekord ar inte bara en triumf pa
tavlingsarenan utan ocksa en bekréaftelse pa var formaga att vaxa och overtraffa oss sjalva.
Utvecklingen i var klubb stracker sig bortom tidtagningen och mattbandet; den handlar om att som
ett team av trdnare och eldsjalar forma starka och uthalliga idrottare, fran knatte till elit till veteran.
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Tagline:
Vi formar rediga idrottare.

Varumarkeslofte:
Fran intensiva traningspass till adrenalinfyllda tavlingar — var gemenskap bygger pa en mentalitet
dar man pushar sina granser och utmanar sig sjalv.

Tonalitet i text:
Var tonalitet i text ar en blandning av méalmedveten, inkluderande och passionerad tonalitet.

Vi ar motiverande och stottande, med en stravan att dela var passion for friidrott med s manga
som mojligt.

Vi kombinerar tydlighet och professionalitet med en personlig och genuin ton, speglande gladjen,
gemenskapen och utvecklingen i varje friidrottshjarta hos vara idrottare, eldsjalar och tranare.
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Mélet med v&r kommunikation strévar mot en starkare och vaxande narvaro fér Ahus Friidrott.
Genom att fokusera pa dessa mal stravar vi efter att skapa en mer engagerande och sammanhallen
kommunikation som nar och berér bade befintliga och nya medlemmar samt sponsorer.

Vara overgripande mal ar foljande

1) Forbattra kdinnedom om var forening i Nordostra Skane.

2) Oka intresset och engagemanget for friidrott i Norddstra Skéne.
3) Starka lojalitet och gemenskap inom klubben.

Vara detaljmal ar foljande

1) Starka var narvaro pa digitala kanaler som Instagram, Facebook och hemsidan.

2) Utoka vart samarbete med naringslivet genom fler sponsorer och samarbetspartners.

3) Utveckla var kommunikation utifrdn starkare varumarkesprofilering och engagerande innehall.
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STRATEGI

| denna del utforskar vi var strategi for att uppna vara mal. Var strategi tydliggor hur vi ska arbeta
med var kommunikation och vad vi ska fokusera pa.
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Var kommunikationsstrategi hamtar stor inspiration fran actionsport. Actionsporten har pa

kort tid lyckats vaxa snabbt och uppna en imponerande popularitet genom att skapa en stark
gemenskap, betona gladjen och upplevelsen av att vaga pusha sina granser samt aktivera idrottare
pa alla nivaer. Vi ser likheter mellan dessa framgangsfaktorer och de majligheter som finns inom
friildrotten. Genom att anpassa och implementera liknande strategier inom var kommunikation,
stravar vi efter att uppna de mal vi har satt upp. Nedan ar vara tre dvergripande strategier:

1. Vistravar efter att skildra friidrott pa ett satt som mer liknar actionsport an traditionell idrott,
dar upplevelsen och livsstilen av att pusha sina granser ar i fokus. Detta handlar inte om att ta
bort prestationsdelen av friidrott utan att andra synen pa det - att vdga misslyckas och skildra
livsstilen av friidrott dar man hela tiden stravar efter att pusha sina granser och utvecklas.

2. Vivill visa att var klubb ar mer an bara idrott - vi ar ett levande community. Genom att lyfta fram
den harliga gemenskapen och den positiva atmosfaren som praglar var klubb, stravar vi efter att
starka gemenskapen och samtidigt locka nya medlemmar.

3. Visiktar pa att ha regelbundet och varierat innehall i vara kanaler. Genom att visa bade bredden
och spetsen inom friidrotten vill vi locka olika malgrupper. Genom varierat och uppdaterat
innehall stravar vi efter att engagera och inspirera vara medlemmar och aven nya.
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INNEHALL

| denna del utforskar vi malgrupper, kanaler/plattformar och innehall som utgor var kommunikation
i praktiken, och hur vi anpassar dessa for att skapa engagerande kommunikation.
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Var kommunikation ar skraddarsydd for att riktas mot tva karnmalgrupper, en internt och en extern.

Engagerade i Ahus Friidrott

For vara egna, de som gor Ahus FIK till den fantastiska gemenskap den &r. Detta &r var mest
engagerade malgrupp med ett hjarta och engagemang for var forening. Har inkluderas medlemmar,
idrottare, anhoriga, tranare och eldsjalar. Detta ar en liten men valdigt engagerad malgrupp.

Sport- och friidrottsintresserade

Personer med intresse for sport och friidrott i Kristianstad/Ahus och omkringliggande omraden ar
var storsta malgrupp i antal personer. Denna malgrupp ar nyckeln for att oka var kannedom om var
forening och attrahera fler sponsorskap, med hansyn till malgruppens storlek. Malet ar att bygga
en bred foljarskara som bidrar till 6kad kdnnedom och stod fran en bredare publik utanfor var egen
forening, varav ar denna malgrupp nyckeln till att uppna det.
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Tavlingsrapporter

Central i var kommunikation, dessa rapporter gar utover resultat och lyfter fram bade individuella
prestationer och klubbens samlade styrka. Starker var "idrottsstatus” genom att skildra Ahus
Friidrotts narvaro samt framgangar pa diverse tavlingar, seriematcher och masterskap.

Traningsrapporter och ovriga idrottsliga inlagg
Fran traningsrapporter och sasongsstatistik till info om kommande tavlingar, dessa inlagg breddar
var idrottsliga kommunikation och bibehaller aktivitet i vara kanaler mellan tavlingssasonger.

Reportage om vara idrottare, eldsjalar och tranare
Berattelser som lyfter fram personligheterna bakom prestationerna, formedlar utmaningar och

triumfer och formar darigenom Ahus Friidrotts karaktar.

Sponsorer och naringsliv
Inlagg som skildrar hur vara sponsorer stodjer och aktivt bidrar till var idrottsverksamhet.

Vara egna arrangemang och tavlingar

Marknadsforing och information om vara evenemang, i syfte att oka deltagandet och anmalningar.

Information till medlemmar
Viktig information och kallelser for att halla medlemmarna uppdaterade och engagerade.
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Tavlingsrapporter
| tavlingsreportage ar det viktigt att namna samtliga deltagare pa tavling, bade bredd och spets. Det
ar viktigt att vara uppmuntrande och positiv i alla lagen - framja klubbens kamparglod.

Resultat kan namnas pa alla aktiva oavsett alder/niva. For ungdom/junior kan man aven borja
skriva berattelsen bakom den aktiva (deras idrottsresa). Tranaren/skribent far bedéma néar och hur
detta skrivs da det kan skilja fran aktiv till aktiv, speciellt i de yngre dldrarna (barn/ungdom).

For klubbens senior/junior bor man, nar lampligt, skriva mer utav detta (berattelser bakom och
idrottarens resa). Detta i syfte att skapa mer engagemang och 6kat intresse kring klubbens idrott

da det driver mer intresse (precis som ett A-lag i andra sporter). Sett till klubbens varumarke ar
berattelser bakom vara idrottare mycket uppskattat da starka berattelser driver mer intresse an bara
resultat. Vara aldre idrottare ar mer lampade for denna typ av "uppmarksamhet” an yngre, varav har
vi satt riktlinjen for detta fran senior/junior.

Tank pé att valmaende och idrottsgladje alltid gar forst - vissa idrottare gillar inte uppmarksamhet.

Vid tavlingar under flera dagar med flera olika grupper, forsok garna samla ihop till ett stort
reportage istallet for flera sma. Det blir enklare att lasa och mer samlat - okar intresset. |
gemensamma reportage, ska i regel klubbens “spets” och anmarkningsvarda prestationer komma
forst foljt av ovriga grupper, detta med hansyn till mediabevakning fran press.

s
>
=
2
=
S
%




Forhandsreportage infor tavlingar
Vid reportage infor tavlingar ska vi som klubb aldrig satta forvantningar pa enskilda idrottares
prestation (tid, placering, mm.). Vi ska enbart informera vad som hander och uppmuntra.

Forhandsreportage ar oftast enbart lampligt vid storre tavlingar som seriematcher och masterskap,
samt nar sasongen drar igdng ("nu borjar det”).

Vid denna typ av reportage namns antingen samtliga tavlande eller ingen. Att handplocka och valja
ut vissa men inte andra ar inte lampligt i var kommunikation, oavsett alder och niva. Om ingen
tavlande namns, da frontar man istallet klubben som en samlad front.

For senior/junior aktiva kan man dven namna lite av deras beréttelse/idrottsresa om lampligt (exakt
samma tank som vid tavlingsreportage). Dock aldrig séatta press eller forvantningar pa enskilda
idrottare aven pa aldre nivaer - vi bedriver inte idrottsjournalistik som ska gissa resultat.

Press och media vid framgangsrika aktiva

Vid idrottare som far ett stort intresse fran press/media ska detta omedelbart kommuniceras till
styrelsen. Dels sa att klubben ar forbered for media men framforallt sa att klubben tidigt kan stotta
den aktive dar det behovs. Det ar viktigt att klubben stottar aktiva som far ett okat intresse fran
press/media och att tranaren meddelar styrelsen detta skriftligt pa mail.
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Hemsida

Hemsidan ar var digitala bas for allt innehall, inklusive inlagg, nyheter och information. Den fungerar
daven som kontaktvag for nya medlemmar, engagerade personer och sponsorer. Med mer ingdende
artiklar och langre innehall utgdr hemsidan huvudplattformen i var kommunikation, dar fokus ligger
pa att tillhandahalla mer djupgaende information och langre artiklar/reportage an pa andra kanaler.

Klubbens sociala medier (Facebook och Instagram)

Pa klubbens sociala medier, Facebook och Instagram, delar vi nyheter om tavlingar och prestationer.
Intressanta berattelser om vara idrottare, eldsjalar, sponsorer och medlemsnyheter flodar genom
kortare inlagg anpassade for sociala medier. Inlagg knutna till mer omfattande artiklar pa hemsidan,
hanvisar lasare till hemsidan for mer information.

Gruppernas sociala medier (Instagram)

Varje traningsgrupps sociala mediekanaler ar en vardefull del av foreningens gemenskap. Har delas
traningshojdpunkter, individuella framgangar, tavlingsrapporter och gruppspecifika hojdpunkter fran
tranarna. Malet ar att fordjupa gemenskapen inom varje grupp. Dessa kanaler startas upp pa eget
initiativ av varje grupp och skots i egen regi av varje grupp.

Press och media
Genom pressmeddelanden stravar vi efter att 0ka synligheten i lokalmedia. Malet ar att starka var
position som en lokal idrottsforening och oka kannedomen om var forening.
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