AHUS FRIIDROTTSKLUBB

ENKEL KOMM.PLAN

Detta ar en forenklad version av var kommunikationsplan som riktar sig till er som
skriver pa var hemsida. Syftet ar att ge tydliga riktlinjer for att sakerstalla enhetlig,
engagerande och tydlig kommunikation.

Att skriva reportage pa hemsidan ar en viktig och mycket uppskattad del av var
klubb. Tack for att ni tar er tid till det och ar engagerade i var klubb!
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Mélet med v&r kommunikation strévar mot en starkare och vaxande narvaro fér Ahus Friidrott.
Genom att fokusera pa dessa mal stravar vi efter att skapa en mer engagerande och sammanhallen
kommunikation som nar och berér bade befintliga och nya medlemmar samt sponsorer.

Vara overgripande mal ar foljande

1) Forbattra kdinnedom om var forening i Nordostra Skane.

2) Oka intresset och engagemanget for friidrott i Norddstra Skéne.
3) Starka lojalitet och gemenskap inom klubben.

Vara detaljmal ar foljande

1) Starka var narvaro pa digitala kanaler som Instagram, Facebook och hemsidan.

2) Utoka vart samarbete med naringslivet genom fler sponsorer och samarbetspartners.

3) Utveckla var kommunikation utifrdn starkare varumarkesprofilering och engagerande innehall.




Tavlingsrapporter

Central i var kommunikation, dessa rapporter gar utover resultat och lyfter fram bade individuella
prestationer och klubbens samlade styrka. Starker var "idrottsstatus” genom att skildra Ahus
Friidrotts narvaro samt framgangar pa diverse tavlingar, seriematcher och masterskap.

Traningsrapporter och ovriga idrottsliga inlagg
Fran traningsrapporter och sasongsstatistik till info om kommande tavlingar, dessa inlagg breddar
var idrottsliga kommunikation och bibehaller aktivitet i vara kanaler mellan tavlingssasonger.

Reportage om vara idrottare, eldsjalar och tranare
Berattelser som lyfter fram personligheterna bakom prestationerna, formedlar utmaningar och
triumfer och formar darigenom Ahus Friidrotts karaktar.

Sponsorer och naringsliv
Inlagg som skildrar hur vara sponsorer stodjer och aktivt bidrar till var idrottsverksamhet.

Vara egna arrangemang och tavlingar
Marknadsforing och information om vara evenemang, i syfte att oka deltagandet och anmalningar.

Information till medlemmar
Viktig information och kallelser for att halla medlemmarna uppdaterade och engagerade.




Tavlingsrapporter
| tavlingsreportage ar det viktigt att namna samtliga deltagare pa tavling, bade bredd och spets. Det
ar viktigt att vara uppmuntrande och positiv i alla lagen - framja klubbens kamparglod.

Resultat kan namnas pa alla aktiva oavsett alder/niva. For ungdom/junior kan man aven borja
skriva berattelsen bakom den aktiva (deras idrottsresa). Tranaren/skribent far bedéma néar och hur
detta skrivs da det kan skilja fran aktiv till aktiv, speciellt i de yngre dldrarna (barn/ungdom).

For klubbens senior/junior bor man, nar lampligt, skriva mer utav detta (berattelser bakom och
idrottarens resa). Detta i syfte att skapa mer engagemang och 6kat intresse kring klubbens idrott

da det driver mer intresse (precis som ett A-lag i andra sporter). Sett till klubbens varumarke ar
berattelser bakom vara idrottare mycket uppskattat da starka berattelser driver mer intresse an bara
resultat. Vara aldre idrottare ar mer lampade for denna typ av "uppmarksamhet” an yngre, varav har
vi satt riktlinjen for detta fran senior/junior.

Tank pé att valmaende och idrottsgladje alltid gar forst - vissa idrottare gillar inte uppmarksamhet.

Vid tavlingar under flera dagar med flera olika grupper, forsok garna samla ihop till ett stort
reportage istallet for flera sma. Det blir enklare att lasa och mer samlat - okar intresset. |
gemensamma reportage, ska i regel klubbens “spets” och anmarkningsvarda prestationer komma
forst foljt av ovriga grupper, detta med hansyn till mediabevakning fran press.
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Forhandsreportage infor tavlingar
Vid reportage infor tavlingar ska vi som klubb aldrig satta forvantningar pa enskilda idrottares
prestation (tid, placering, mm.). Vi ska enbart informera vad som hander och uppmuntra.

Forhandsreportage ar oftast enbart lampligt vid storre tavlingar som seriematcher och masterskap,
samt nar sasongen drar igdng ("nu borjar det”).

Vid denna typ av reportage namns antingen samtliga tavlande eller ingen. Att handplocka och valja
ut vissa men inte andra ar inte lampligt i var kommunikation, oavsett alder och niva. Om ingen
tavlande namns, da frontar man istallet klubben som en samlad front.

For senior/junior aktiva kan man dven namna lite av deras beréttelse/idrottsresa om lampligt (exakt
samma tank som vid tavlingsreportage). Dock aldrig séatta press eller forvantningar pa enskilda
idrottare aven pa aldre nivaer - vi bedriver inte idrottsjournalistik som ska gissa resultat.

Press och media vid framgangsrika aktiva

Vid idrottare som far ett stort intresse fran press/media ska detta omedelbart kommuniceras till
styrelsen. Dels sa att klubben ar forbered for media men framforallt sa att klubben tidigt kan stotta
den aktive dar det behovs. Det ar viktigt att klubben stottar aktiva som far ett okat intresse fran
press/media och att tranaren meddelar styrelsen detta skriftligt pa mail.




